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行业信息
◎3月6日，工信部、发改委、市场监管总局联合发布公告，公布了2022年度重点用能行业能效“领跑者”企业名单，宝钢湛江钢铁、南京钢铁股份分获烧结工序和炼钢工序能效“领跑者”。  
◎海关总署数据显示，2023年1-2月中国累计出口钢材1219.0万吨，同比增长49.0%。1-2月中国累计进口钢材123.1万吨，同比下降44.2%。1-2月中国累计进口铁矿砂及其精矿19419.6万吨，同比增长7.3%。1-2月中国累计进口煤及褐煤6064.2万吨，同比增长70.8%。
◎3月8日，中钢协发布数据显示，2023年2月下旬，重点统计钢铁企业共生产粗钢1776.16万吨、生铁1602.16万吨、钢材1807.88万吨。日产环比均增长。21个城市5大品种钢材社会库存1358万吨，环比减少14万吨，库存由增转降。
◎3月6日，中钢协执行会长何文波到冶金工业规划研究院调研座谈时提出，钢铁行业数字化转型要有“整体”的逻辑和“工程”的理念，要抓住行业本质问题和关键共性技术突破，要做好电炉钢发展和废钢资源应用研究，支撑钢铁行业长期布局绿色低碳转型。
“双循环”动态
◎乘联会数据显示，2月广义乘用车市场零售达到141.8万辆，同比增长10.4%。2月新能源乘用车零售销量达到43.9万辆，同比增长61%，环比增长32.8%。2月新能源车厂商批发渗透率30.6%，较2022年2月21.6%的渗透率提升9个百分点。
◎据英国造船和海运业分析机构克拉克森数据，2月全球新船订单量为210万修正总吨（58艘），同比减少25%。其中，韩国新接订单量占74%的份额。截至2月底，全球手持订单总量为1.0013亿修正总吨，环比减少53万修正总吨。韩国和中国的手持订单量分别为3863万和4901万修正总吨，份额各为35%和45%，同比各增21%和11%。
◎中焦协召开市场分析会，与会企业一致认为：1、各企业可以根据各自情况延长结焦时间，降低负荷，建议限产30%左右；2、减少或停止高价煤炭的采购，降低成本；3、优化销售渠道，对于接受提涨的客户倾斜发货，对于拒不接受提涨的客户予以减量或者停发；4、改变目前的定价模式，根据市场变化双方协商确定焦炭价格。
◎国家能源局局长章建华表示，目前正抓紧推进新型能源体系规划建设的有关工作。《“十四五”现代能源体系规划》及可再生能源、科技创新等构成的“1+6”能源规划稳步实施，能源碳达峰方案等系列政策深入落实，后续还将研究出台有关新型能源体系的系列政策，进一步明确发展目标和任务举措，将新型能源体系建设工作落实落细。
新旧动能转换
◎3月2日，山东省科技厅、工信厅印发《关于推动创新链与产业链深度融合加力提速工业经济高质量发展的若干措施》，提出攻坚突破关键核心技术，推动制造业自立自强；发展壮大高新区队伍，打造制造强省新高地；强化企业科技创新主体地位等7个方面共22条措施。
◎3月7日，山东省科技厅印发《山东科技大市场路演行动方案》，为了推动企业主导的产学研深度融合，近期拟组织开展山东科技大市场路演行动，推动科技成果与企业创新发展需求全面对接，促进技术、资本、人才等要素加速集聚和高效融合，加快科技成果转化落地。
◎近日，山东省住建厅印发《关于发布2022年度山东省建筑业强市强县强企的通报》，建筑业5强市分别是济南、青岛、泰安、临沂、淄博，10强县（市）分别是肥城、胶州、桓台、莱西、寿光、滕州、青州、平邑、邹城、安丘，30强企包括中铁十四局、中建八局一公司、中建八局二公司、中铁十局、天元集团、青建集团等。
◎3月7日，山东省工信厅等下发通知，组织开展2023年“山东制造·齐鲁精品”遴选推介工作。活动将搭建平台，做强“山东制造”优势品牌，做好产销衔接和市场开拓，促进工业品供需有效对接，加快提升“山东制造”品牌影响力和高端化。
